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GABRIELE DI LEGINIO - ANALISI CAMPAGNA PUMA #FOREVERFASTER




#ForeverFaster | Calling All Troublemakers | PUMA
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https://www.youtube.com/watch?v=LUZ5m_402MU
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VALORI e SIGNIFICATI

#ForeverFaster = Sempre piu Veloci

Vuole richiamare la vita di tutti i giorni, sempre piu veloci, sempre al
passo dei tempi, in continua evoluzione.

Lo spot “globale” si intitola “Calling All Troublemakers”, richiamando le
caratteristiche sportive e non degli atleti che rappresentano il brand nel
mondo.

| disturbatori (troublemakers) possono essere intesi anche come le
persone comuni che vogliono dare una svolta nella loro vita e che grazie
alle loro capacita e ad un pizzico di follia (come dimostrano gli atleti)
possono realizzarsi, ma non per essere migliori ma per essere |
MIGLIORI.



FOREVERFASTER num’ﬁf

L’hashtag/campagna #ForeverFaster:

Durera fino a Rio2016
E stata lanciata contemporaneamente in 35 nazioni;
Gli spot in TV sfiorano il miliardo di telespettatori;

Sul motore di ricerca Google produce circa 87’900 risultati in 0,14
secondi;

Piu di 40 video pubblicati sul canale ufficiale YouTube, con una
media di 3 milioni di visualizzazioni;

Nell’ultimo trimestre ha aumentato del 2% la vendita delle sole
calzature sportive.



